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ИНФОТЕЙНМЕНТ 
В ВЕЧЕРНИХ НОВОСТЯХ 
ВЕДУЩИХ РОССИЙСКИХ ТЕЛЕКАНАЛОВ

Аннотация. Исследование посвящено изучению инфотейнмента в ве-
черних информационных программах главных телевизионных каналов 
(«Первого канала», «России 1» и «НТВ»). В статье понятие «инфотейнмент» 
понимается не только как обращение к определенным видам тематик 
(новости о скандалах, звездах шоу-бизнеса и др.), но и как стремление 
сделать передачу драматургически интересной и динамичной с точки 
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зрения визуального ряда за счет обращения при ее подготовке к различ-
ным информационным форматам. Сперва концептуализируются понятия 
«инфотейнмент», «инфотейнмент-тематика», затем проводится анализ 
вечерних новостей трех телеканалов в марте 2021 г. и сентябре 2023 г.  
по выделенным параметрам (используемые информационные форматы, 
тематика). 
Исследование показало, что стиль инфотейнмент присутствовал в ин-
формационных выпусках, но он не являлся типичным. Новости о зна-
менитостях демонстрировал в эфире только один телеканал (именно 
этот вид инфотейнмент-тематики традиционно подвергается критике). 
Диверсификация информационных форматов была обнаружена только  
в двух проанализированных телепрограммах. 
Результаты исследования свидетельствуют об отсутствии, по крайней мере, 
для российской телевизионной системы прямой корреляции между фор-
мой собственности СМИ и инфотейнментом в вечерних новостях. Можно 
предположить, что значительное влияние на использование данного стиля 
играют личностные и профессиональные характеристики сотрудников кон-
кретных редакций. Анализ также не выявил зависимости между рейтингом 
программы и наличием в ней признаков инфотейнмента.
Ключевые слова: телевидение, новости, телевизионные новости, ин-
формационная программа, телевизионный формат, инфотейнмент, та-
блоидизация, мягкие новости, жесткие новости, инфотейнмент-темати-
ка, контент-анализ, демократия
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INFOTAINMENT IN THE EVENING 
NEWS OF RUSSIAN TV CHANNELS
Abstract. This article studies the presence of infotainment style in the evening 
news programs of the Big Three Russian TV channels: Channel One, Russia-1, and 
NTV. Infotainment is not only understood as a focus on specific topics such as 
scandals and show business, but also as an effort to make information programs 
more engaging and visually dynamic. First, we establish conceptual definitions 
for infotainment and infotainment topics. Subsequently, we analyze the evening 
news broadcasts of the three channels aired between March 2021 and September 
2023, using selected parameters.
The survey reveals that while infotainment style is present in the evening television 
news, it is not a typical characteristic. Only one of the studied TV channels covered 
news related to celebrities, and diversification in news format was observed on 
just two of the analyzed channels.
The findings indicate that, at least within the Russian television system, there is no 
direct correlation between the form of media ownership and the adoption of an 
infotainment style in the evening news. It can be hypothesized that the personal 
and professional characteristics of editorial staff members play a significant role in 
the utilization of infotainment. However, this aspect requires further investigation. 
Additionally, the survey demonstrates that there is no correlation between 
program ratings and the presence of infotainment within them.
Keywords: television, news, television news, television format, infotainment, 
tabloidization, soft news, hard news, infotainment topic, content analysis, 
democracy
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ВВЕДЕНИЕ: 
ИНФОТЕЙНМЕНТ КАК ВЕДУЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА 
СОВРЕМЕННОЙ МЕДИАСРЕДЫ
Начиная с конца ХХ века достаточно остро встала проблема таблоиди-

зации медиа, создав основу для экспансии информационно-развлекательных 
жанров, а также стимулировав трансформацию журналистики (Nolan, 2008, 
p. 101). В телевизионных СМИ данное направление эволюции нашло отраже-
ние в распространении инфотейнмента, стиля подачи, направленного одно-
временно на реализацию информационной и развлекательной функции. Сре-
ди негативных последствий распространения явления называют упрощение 
новостей, а также рост сообщений о девиантных событиях, что стало пробле-
мой многих, если не большинства развитых демократий. Изначально инфо-
тейнмент ассоциировался с коммерчески ориентированными СМИ, однако с 
распространением цифровых технологий данная тенденция стала характерна  
и для тех стран, которые традиционно воспринимались как жестко контроли-
руемые со стороны государства (Nguyen, 2012, p. 706). Впрочем, если полагать 
вслед за Г. Лассуэллом, что человеческий мозг настроен на изучение окружа-
ющей среды и предпочтение новостей о девиантных и угрожающих событиях 
(Lasswell, 1948), то можно объяснить выбор журналистами «плохих» новостей 
отражением биологической предрасположенности читателей и зрителей,  
а не просто деформацией норм профессиональной деятельности на данном 
этапе развития отрасли (Shoemaker, 1996, p. 32). Одновременно активное рас-
пространение инфотейнмента связывают с размыванием границ между по-
литикой и популярной культурой (Serazio, 2018, p. 131).

В России инфотейнмент в виде увлечения формой подачи, добавления 
мягкой тематики в информационные выпуски начал проявлять себя только 
по мере смягчения идеологических требований к телевизионным передачам 
в конце 1980-х годов  и получил развитие в процессе коммерциализации теле-
видения в 1990-х. В этот период, как отмечает А.А. Новикова, информационно-
развлекательный стиль способствовал разрушению советской мифологии  
и построению новой (Novikova, 2014, p. 231). Сегодня многие российские ис-
следователи рассматривают инфотейнмент как негативное явление. Среди 
его отрицательных эффектов отмечается превращение политических со-
бытий в «телеперформансы, шоу и развлечения» (Тульчинский, 2018, c. 22; 
Gulenko, 2021, p. 920), а также ориентированность на освещение конфликтов, 
что может способствовать усилению напряженности в непростых междуна-
родных отношениях (Lichtenstein, Koerth, 2022, p. 139–141; Dolgova, 2020, p. 9). 
Таким образом, повышается необходимость воспитания у зрителей навыка 
«рефлексивного мышления» (Уразова, 2019, с. 479).

Мы согласны с Р. Саволайненом, считающим, что, рассматривая зна-
чимость информационно-развлекательного контента, необходимо пони-
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мать ценность используемых в нем информационных и развлекательных 
элементов (Savolainen, 2022, p. 965–967). На наш взгляд, некоторые инфо-
тейнмент-приемы могли бы расширить аудиторию новостных СМИ, что ста-
новится важной задачей в эпоху быстрого развития новых медиа, форми-
рующейся высококонкурентной медиасреды. В условиях падения интереса 
граждан к политике, снижения их политической активности (Берш, Якимо-
ва, 2020, c. 22) жизненно важным оказывается поиск таких коммуникаци-
онных решений, которые бы повышали популярность информационных 
программ, создавали «эффект общения» между политиками и зрителями 
(Долгова, Пименова, 2020, с. 62), одновременно способствуя росту осведом-
ленности граждан о текущих событиях, формируя их политическую культу-
ру, привлекая к активному и конструктивному участию в жизни общества.  
В этих обстоятельствах обращение к стилю инфотейнмент кажется пер-
спективным подходом. Цель статьи — определить, насколько инфотейн-
мент как стиль подачи политической информации характерен для совре-
менных информационных программ российского телевидения.

Актуальность анализа также связана с сохраняющейся популяр-
ностью новостей как телевизионного формата. На изучаемой неделе  
с 15 по 21 марта 2021 г. вечерние информационные передачи телеканалов 
«Первый канал» и «Россия 1» занимали места в первой десятке в рейтинге 
компании Mediascope «100 наиболее популярных программ среди росси-
ян в возрасте старше 4 лет», находясь на 7-м и 5-м месте соответственно; 
«Сегодня» («НТВ») была на 46 месте. На неделе с 18 по 24 сентября 2023 г. 
рейтинговые показатели незначительно изменились: у «Первого канала» 
(«Время») — 15-е место; у «России 1» («Вести») — 3-е место; у «НТВ» («Сегод-
ня») — 32-е место1. Стоит отметить, что рейтинг «100 наиболее популярных 
программ…» включает в себя передачи самых разных жанров и форматов, 
в том числе развлекательные программы и сериалы, выше которых находи-
лись информационные выпуски.  

_________________
1  См. Рейтинги: 100 наиболее популярных программ среди россиян в возрасте старше 4 
лет. Mediascope. https://mediascope.net/data/ (10.09.2023)

http://mediascope.net/data/
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ПРОБЛЕМЫ, СВЯЗАННЫЕ С ИЗУЧЕНИЕМ ЯВЛЕНИЯ 
Одним из основоположников критики инфотейнмента считается  

Н. Постман, который утверждал, что в самой природе телевидения заложе-
на развлекательность (Postman, 1982; Postman, 2005). Такой подход находит 
отклик у российских исследователей. По мнению С.Н. Ильченко, инфотейн-
мент — примета современной шоу-цивилизации, ставшей результатом 
взаимовлияния экрана и окружающей действительности (Ильченко, 2009; 
Ильченко, 2012, c. 228). И.И. Волкова объясняет распространение инфо-
тейнмента сопряженностью экрана и феномена игры, который оказывает- 
ся значимым фактором продюсирования и программирования современ-
ного аудиовизуального контента (Волкова, 2018, с. 125). В свою очередь, 
критикуя инфотейнмент, Д. Туссу обусловливает его распространение раз-
витием индустрии развлечения США, рассматривая данный стиль подачи 
как примету нового миропорядка, связанного с идеологией неолибераль-
ного империализма (Thussu, 2008, p. 9). Интенсификацию инфотейнмент-
стилистики в современной медиасреде также объясняют появлением 
новых медиа, особенность производства контента для которых (необхо-
димость постоянного обновления информации, привлечение к созданию 
контента любителей и т.д.) часто приводит к игнорированию важных тем 
в пользу мягких, а также снижению уровня фактчекинга. Таким образом, 
среди причин экспансии инфотейнмента необходимо учитывать культуро-
логические, политэкономические и технологические.

Исследователи часто обращались к изучению феномена «инфо-
тейнмент» на телевизионном экране, однако до сих пор не существует 
общепринятого подхода к его концептуализации. Информационно-раз-
влекательный контент остается весьма спорной областью исследований 
(Marinov, 2020, p. 2). Отсутствует однозначный ответ, какие телевизионные 
передачи относить к инфотейнмент-контенту, и, как следствие, остается 
неясным, стоит ли рассматривать данное явление как полезное или исклю-
чительно вредное для развития журналистики, функционирования медиа  
и современной политической жизни. Например, С. Стоквелл понимает 
под информационно-развлекательными передачами достаточно широкий 
круг программ, включая в них реалити-шоу, лайф-стайл шоу, игры и про-
чее, высказывая опасения, что данный вид контента отнимает зрителей 
у серьезных программ (Stockwell, 2004). М. Баум пишет о квазиновостных 
медиа, нередко называемых «мягкими новостями» (Baum, 2002, p. 91), раз-
влекательных новостных шоу, в которых иногда рассказывается о политике 
(Baum, 2007, p. 116). Под мягкими новостными передачами также часто по-
нимают ток-шоу (Baum, Jamison, 2006, p. 947; Mattheiß et al, 2013, p. 172).
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Отечественные исследователи в процессе изучения данного явления 
уделяли внимание его теоретизации (Безгина, 2020, с. 12–19; Саблина, 2014, 
с. 41–43). Предпринимались попытки классифицировать развлекательные 
элементы и виды инфотейнмента (Евдокимов, 2010), выделить специфи-
ку и функции феномена (Богданова, 2012, с. 219–223). Среди последствий 
влияния инфотейнмента на современный журналистский контент авторы 
отмечали уменьшение количества новостных сообщений (Белоусова, 2020, 
с. 161), а также изменение структуры передач, в которых авторы стремят-
ся рассказать о наиболее резонансных событиях, обращают внимание на 
детали и контекст новости (Гмызина, 2018, с. 75). Однако данные выводы 
делались на основе исследования мягких информационных форматов. 
Работ, посвященных анализу феномена в традиционных новостях, найде-
но не было. Поэтому, прежде чем приступить к исследованию, выделим на 
теоретическом уровне признаки инфотейнмента в данном типе программ.

ПАРАМЕТРЫ ИНФОТЕЙНМЕНТА 
В ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕЛЕПРОГРАММАХ
Среди отличительных черт инфотейнмента авторы указывают пре-

валирование формы над содержанием, что может оказывать негативное 
влияние на восприятие контента (Евдокимов, 2010, с. 218; Осетрова, Смета-
нина, 2017, с. 78-79); подачу информации в более развлекательной форме, 
«иногда с элементами театрализации и игрового начала» (Богданова, 2012, 
с. 219); увлечение определенным видом тематики (Thussu, 2008, р. 9). 

Для создания единой концепции информационно-развлекательного 
дискурса Л. Отто и соавторы предложили создать унифицированный ко-
дификатор для измерения мягкости и жесткости новости. Авторы вводят 
термин «смягчение» как понятие более высокого уровня для описания из-
менений в политической журналистике, которые проявляются на разных 
ступенях анализа, начиная от изменений на уровне самой системы журна-
листики и заканчивая определенными характеристиками новостных ма-
териалов. Под зонтичным термином «смягчение» располагаются понятия 
более низкого порядка: таблоидизация, информационно-развлекательная 
деятельность, жесткие и мягкие новости, сенсационность в иерархическом 
порядке (Otto et al., 2017, p. 137).
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К. Райнеманн совместно с рядом авторов предполагает, что нельзя 
четко разделить жесткие или мягкие новости, но возможно говорить о тен-
денции к тому, чтобы считать новость более или менее мягкой. Для ана-
лиза выделяются характеристики новости, которые могут свидетельство-
вать о ее мягкости. Выбирая из выявленных параметров только те, которые 
непосредственно имеют отношение к контенту и легко кодифицируются, 
К. Райнеманн предлагает оставить три: 1) тема материала (тематическое 
измерение); 2) конкретные аспекты событий или тем, на которых делается 
акцент (измерение фокуса); 3) способ визуального и вербального представ-
ления события (измерение стиля) (Reinemann et al., 2012, p. 234).

В данной работе будет исследоваться смягчение традиционных ново-
стей. Мы сфокусируем внимание на тематике и форме подачи. Таким образом, 
публикации на темы, традиционно рассматриваемые как мягкие, которые бу-
дут обозначаться далее как инфотейнмент-тематика, классифицируются как 
мягкие новости. Также особое внимание в работе уделяется форме инфор-
мационной программы: это связано с тем фактом, что инфотейнмент обыч-
но понимается как превалирование формы над содержанием. Как признак 
инфотейнмента с точки зрения формы в данной работе нами анализируется 
богатство и разнообразие используемых при ее продюсировании информа-
ционных форматов. Стоит отметить также, что если расширение спектра ис-
пользуемых для раскрытия темы новостных форматов рассматривается как 
позитивное явление современной телевизионной журналистики, то увлече-
ние инфотейнмент-тематикой может быть расценено как негативная тенден-
ция в том случае, если количество и характер подобных публикаций мешает 
реализации информационной функции.  

МЕТОДОЛОГИЯ
Для исследования были выбраны вечерние информационные про-

граммы самых популярных российских телеканалов — «Первый канал», 
«Россия 1», «НТВ». Всего было изучено 443 информационных сообщения  
в передачах указанных телеканалов в течение будних дней с 15 по 28 марта 
2021 года, а также и 575 информационных сообщения с 18 по 29 сентября 
2023 года.  В качестве основного периода исследования был выбран имен-
но март 2021 года, относительно нейтральный временной период с точки 
зрения влияния на повестку серьезных политико-экономических процес-
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сов и чрезвычайных ситуаций. В 2021 году идет на спад эпидемия корона-
вируса, и данная тема уже не занимает весь информационный выпуск, как 
это было в 2020 г.; одновременно отсутствует рост внешнеполитической 
напряженности, наблюдаемый после начала СВО в России.

Период с 18 по 29 сентября 2023 года рассматривался нами как кон-
трольный. Мы не считаем, что современная внешнеполитическая обста-
новка является хорошим контекстом для исследования инфотейнмента. 
Однако наличие контрольного периода позволило показать, насколько 
выводы, сделанные в основной период, остались актуальными в 2023-м  
(в частности, результаты, показывающие приверженность телеканалов тем 
или иным информационным форматам).

Как было отмечено, в процессе анализа инфотейнмента в вечерних 
новостях в качестве показателя мягкости рассматривалось разнообразие 
форм подачи, обращение к инфотейнмент-тематике. Мы предполагали, 
что, согласно общемировой тенденции, для российского информационно-
го вещания будет в значительной степени характерно явление инфотейн-
мента, что, на наш взгляд, закономерно связано и с усилением конкурен-
ции с новыми медиа, и с ориентацией на рейтинг как государственных, так  
и частных вещателей в российской медиасистеме.

Гипотеза 1: для российского информационного вещания будет в зна-
чительной степени характерна тенденция к инфотейнменту.

Каналы «большой тройки» отличаются по форме собственно-
сти: «Первый канал» — частно-государственный, «Россия 1» — госу-
дарственный, «НТВ» — частный. Форма собственности, как отмечает  
Р.А. Борецкий, влияет на функциональную специфику: государственные 
вещатели ориентированы на продвижение интересов государства; част-
ные направлены на получение максимальной прибыли (Борецкий, 1998,  
c. 22–23). Именно от частного телеканала можно было бы ожидать увлече-
ния инфотейнментом для привлечения более широкого спектра зрителей 
к экранам. Данное предположение уже подтверждалось в зарубежных ис-
следованиях медиа (Curran et al., 2010, p. 12).

 Поэтому мы ожидали, что (гипотеза 2) по наличию инфотейнмента 
лидером окажется телеканал «НТВ», затем будут следовать телеканалы 
«Первый канал» и «Россия 1».

Аргументируем использование термина «информационный формат» 
в данной работе. Данное понятие появилось в российской теории и прак-
тике телевизионной журналистики в 1990-е, когда возникла практика по-
купки зарубежных телевизионных программ для их адаптации и запуска на 
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отечественном телевизионном рынке. Авторы отмечают, что «формат … — 
это своего рода рыночный договор между продюсером и зрителем» (Цвик, 
2010, c. 55); А.Г. Качкаева называет формат «“упаковкой” содержания, уни-
фикацией, адаптацией, способом распространения и др.» (Качкаева, 2010, 
с. 43). Так как в данной работе фокусируется внимание на форме, «упаков-
ке», в ходе исследования используется понятие «формат», а не более при-
вычное для российской теории понятие «жанр». Под термином «инфор-
мационный формат» понимаются различные формы подачи информации  
в телевизионных новостях.

В ходе пилотного исследования было выделено пять возможных ин-
формационных форматов: сюжет, бз, выступление журналиста-эксперта  
в студии, интервью журналиста-эксперта с героем в студии, прямое вклю-
чение с места события.

Сюжет и бз (небольшой материал, текст которого озвучивается веду-
щим) — традиционные информационные форматы. Сюжет является более 
богатой формой с точки зрения возможностей по выстраиванию драматур-
гии и визуализации информации благодаря инкорпорированным в него 
элементам (стендапам, лайфам, синхронам, закадровому тексту), тогда как 
вариативность бз ограничивается, как правило, сочетанием бз и синхрона 
(небольшого интервью, включенного в строй телевизионной передачи). 
Таким образом, бз мы считаем более бедным информационным форматом 
с точки зрения возможности подать материал в стилистике инфотейнмен-
та, сюжет — более богатым.

Такой информационный формат, как «прямое включение», исполь-
зуется в случае значимых информационных поводов при условии наличия 
корреспондента на месте события. Обращение к данной форме показывает 
профессиональные возможности телекомпании, корреспонденты которой, 
находясь в разных точках планеты, освещают текущие события в прямом эфи-
ре. Прямое включение следует рассматривать и как признак стремления к ди-
версификации форм и расширению способов визуализации.

Выступление журналистов телекомпании в качестве интервьюеров 
или экспертов в студии — новый формат, направленный, в том числе,  
на диверсификацию форм подачи. Выступление журналиста-эксперта  
в студии, как правило, происходит на фоне видеостены и сопровождается 
показом иллюстративного материала. Такая форма, как «интервью жур-
налиста-эксперта», предполагает, что ведущий или журналист-эксперт 
проводит интервью с гостем в эфирной студии (необходимо отличать  
от синхрона (небольшого интервью), который может быть частью сюжета 
или сочетаться с бз и имеет ограниченный хронометраж).
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Для исследования важным было выделить перечень инфотейнмент-те-
матики, однако единая позиция на этот счет у исследователей отсутствует. 
Достаточно исчерпывающим выглядит перечень Д. Туссу, который включа-
ет мягкие новости о знаменитостях, криминале, коррупции, насилии, пред-
ставленные в виде спектакля (Thussu, 2008, p. 7). Российский исследователь  
А.Б. Парканский, опираясь на изучение телевизионной журналистики США, 
выделяет также природные и техногенные катастрофы, вооруженные кон-
фликты и теракты с показом сцен насилия, скандальные детали обществен-
но-политической и культурной жизни (Парканский, 2017, c. 99). 

Чтобы составить список инфотейнмент-тематики, сперва был создан 
перечень тем, встречавшихся в новостях в основной период. Были выделе-
ны следующие виды:

Политическая тематика (встречи, совещания президента; встречи, 
совещания премьера; деятельность других органов власти; выборы, под-
готовка к выборам).

Социальная тематика (материалы, рассказывающие об изменениях 
в жизни общества, связанных, преимущественно, с реализацией решений 
властей; социальные акции).

Коронавирус в России.
Международная тематика (коронавирус в мире; международные но-

вости (любые новости, происходящие за границей, кроме ситуации с коро-
навирусом и политики); международная политика (к данным темам отно-
сились международные политические новости, а также те, где автор делал 
акцент на отношениях России и других стран).

Криминальные новости: в данную рубрику включались материалы 
криминальной тематики, а также правовой.

Чрезвычайные происшествия (ЧП).
Армия, космос.
Погода, природные катаклизмы (материалы о необычных погодных 

явлениях).
Реклама собственных передач и фильмов.
Экономические новости (в том числе открытие новых производств).
Наука, культура.
Даты, в том числе политические.
Забавные истории (материалы, в которых рассказывалось про ку-

рьезные случаи, события из жизни людей, животных и др.).
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Материалы с участием знаменитостей.
Истории подвига (история обычного человека, который сумел пре-

одолеть серьезные жизненные трудности, совершил подвиг).
Спорт.
Затем из данного перечня были исключены темы, которые касались 

политики. Из финальной матрицы также были удалены темы «спорт», «на-
ука, культура», т.к. в данных рубриках обычно сообщалась серьезная ин-
формация. Таким образом, финальный список инфотейнмент-тематики 
выглядел следующим образом: «криминальные новости», «чрезвычайные 
происшествия (ЧП)», «погода, природные катаклизмы», «реклама собствен-
ных передач и фильмов», «забавные истории», «материалы с участием зна-
менитостей», «истории подвига».

РАЗНООБРАЗИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ ФОРМАТОВ 
И ИНФОТЕЙНМЕНТ-ТЕМАТИКА В 2021 ГОДУ
В основной период исследования продолжительность передачи 

«Время» составляла 30 минут, «Сегодня» — 40 минут, программа «Вести» 
длилась 65 минут. Анализ информационных форматов показал, что их наи-
большее разнообразие было характерно для телеканала «НТВ». Публика-
ции новостной службы готовились в форме бз, сюжетов, прямых включений 
корреспондентов, выступлений журналистов-экспертов в студии с исполь-
зованием инфографики, а также специально подготовленных интервью 
(диаграмма 1). Динамичность повествованию также придавало наличие  
в кадре двух ведущих, которые сообщали новости по очереди, общались 
друг с другом, шутили.
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Диаграмма 1 / Diagram 1 
Информационные форматы телевизионной программы «Сегодня» в 2021 г. /

Information Formats of the Segodnya (Today) TV program in 2021

Различные информационные форматы использовались на телекана-
ле «Россия 1» (диаграмма 2). Относительное количество появлений журна-
листов-экспертов в студии, прямых включений и специально подготовлен-
ных интервью здесь было меньше, чем на «НТВ». Самой частотной формой 
оказался сюжет (57% против 37% бз), формат, богатый с точки зрения воз-
можностей визуализации информации и использования драматургиче-
ских приемов. 

Диаграмма 2 / Diagram 2
Информационные форматы программы «Вести» в 2021 г. /

Information Formats of the Vesti (News) TV program in 2021
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С точки зрения формы представления информации, как наименее 
привлекательный проявил себя «Первый канал» (диаграмма 3). При под-
готовке выпуска не использовались выступления журналистов-экспертов  
и интервью в студии, лишь 1% в общей доле публикаций занимали прямые 
включения. Кроме того, на 23% количество бз превышало количество сю-
жетов. Для увеличения визуального разнообразия в выпусках использо-
валась видеостена с инфографикой и видеоиллюстрациями, голограммы  
в студии.

Диаграмма 3 / Diagram 3
Информационные форматы программы «Время» в 2021 г. /

Information Formats of the Vremya (Time) TV program in 2021

Гистограмма 1 / Histogram 1 
Инфотейнмент-тематика в 2021 г. / Infotainment topics in 2021

Channel One Russia-1 NTV

criminal news
weather, natural

disasters

emergencies

advertisements
of  own programs

and films

забавные
истории /

funny news stories

истории
подвига /

acts of  heroism

 сюжеты с
участием

знаменитостей/ 
celebrity news
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Как видно из гистограммы 1, наибольшее внимание инфотейнмент-
тематике уделял телеканал «Россия 1». Среди лидеров — погода и при-
родные катаклизмы, ЧП, криминальные новости. В программе также при-
сутствовало некоторое количество сюжетов, рассказывающих о подвигах 
обычных людей, а также забавные истории. Инфотейнмент-тематика зани-
мала в выпуске 28,6%.

«Первый канал» уделил инфотейнмент-тематике лишь 17%, лидиро-
вали криминальные новости. Все остальные виды, в том числе сообщения 
про погоду и ЧП, присутствовали в меньшем количестве. Так же как на теле-
канале «Россия 1», в выпусках «Первого телеканала» можно было встретить 
незначительное количество материалов, рассказывающих о жизненных 
подвигах обычных людей, а также вид тематики, обозначенный как «забав-
ные истории».

Похожую с «Первым каналом» ситуацию мы можем наблюдать на 
«НТВ». Однако отличительной особенностью палитры инфотейнмент-те-
матики здесь стали публикации про знаменитостей, которые не встреча-
лись в основной период анализа ни на «Первом канале», ни на «России 
1». Материалы, рассказывающие о жизненных подвигах обычных людей,  
в свою очередь, отсутствовали на «НТВ».

Привычными в выпусках оказались публикации, посвященные ре-
кламе собственных передач и фильмов, которые встречались практически  
в каждом программе.

РАЗНООБРАЗИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ ФОРМАТОВ 
И ИНФОТЕЙНМЕНТ-ТЕМАТИКА В 2023 ГОДУ
В сентябре 2023 года «Время» и «Сегодня» увеличили хронометраж 

выпуска до 60 минут, программа «Вести» сохранила прежнюю длитель-
ность (65 минут). В этот период ожидаемо сократилось количество инфо-
тейнмент-тематики, одновременно уменьшилась диверсификация исполь-
зуемых форматов. Сохранилась приверженность каналов тем или иным 
способам подачи информации, выявленным в первый период. «Первый 
канал» информировал зрителей преимущественно при помощи сюжетов  
и бз, отдавая предпочтения последним (диаграмма 4).



НАУКА ТЕЛЕВИДЕНИЯ 19 (4), 2023 THE ART AND SCIENCE OF TELEVISION134

Диаграмма 4 / Diagram 4
Информационные форматы программы «Время» в 2023 г.
Information Formats of the Vremya (Time) TV program in 2023

В исследуемый период на «России 1» были найдены интервью в студии, 
выступления журналиста-эксперта в студии, бз и сюжеты, причем количество 
сюжетов по-прежнему доминировало над количеством бз (диаграмма 5).

Диаграмма 5 / Diagram 5
Информационные форматы программы «Вести» в 2023 г.

Information Formats of the Vesti (News) TV program in 2023

На «НТВ» увеличилось количество бз, уменьшился объем сюжетов, 
прямых включений и выступлений журналистов-экспертов в студии (диа-
грамма 6). Интервью в студии в анализируемый период найдено не было. 
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Данная тенденция негативно сказалась на динамике визуального ряда  
и общем впечатлении от программы. 

Диаграмма 6 / Diagram 6
Информационные форматы программы «Сегодня» в 2023 г.

Information Formats of the Segodnya (Today) TV program in 2023

В сентябре перечень освещаемых проблематик серьезно трансфор-
мировался по сравнению с мартом 2021 года. Значительное место в вы-
пусках стали занимать материалы про СВО, антироссийские санкции, а 
также внешнюю и внутреннюю политику Украины. Для анализа инфотейн-
мент-тематики был сохранен тот же список, который был разработан для 
первого периода, сюжеты из зоны боевых действий в него не включались.  
В основной период анализа было выявлено, что новости на криминальную 
тематику часто содержали и серьезную правовую информацию, поэтому 
на этом отрезке исследования к рубрике «криминал» мы относили ново-
сти, содержащие информацию только о преступлениях (задержаниях, ходе 
следствия и др.), опуская сообщения о предлагаемых инновациях и пред-
ложениях по разрешению проблемных ситуаций.

Анализ показал, что многие мягкие темы в период сложной внешне-
политической ситуации утратили свой развлекательный и рекламно-ин-
формационный характер. Например, все криминальные новости на этот 
раз были опосредованно связаны с СВО: телеканал «Россия 1» сообщал  
о новых фактах в расследовании убийства Дарьи Дугиной, «Первый канал» 
дважды информировал о задержании жителя Керчи за работу на украин-
ских военных. Если в течение основного периода анализа все телеканалы 
включали в информационный выпуск сюжеты и бз с рекламой собственных 
фильмов, то в сентябре 2023 г. такие сообщения сохранились только у «Пер-
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вого канала» и «России 1», причем если телеканал «Россия 1» продолжал 
рекламировать рейтинговые сериалы, выходящие в прайм-тайм после вы-
пуска новостей, то «Первый канал» рассказывал о документальных проек-
тах, связанных с СВО. Разнообразие инфотейнмент-тематик, характерное 
для эфира в 2021 г., сохранилось только у «России 1», хотя и в значительно 
меньшем объеме (гистограмма 2).

Гистограмма 2 / Histogram 2
Инфотейнмент-тематика в 2023 г. / Infotainment topics in 2023

ДИССКУСИЯ И ВЫВОДЫ
Общая тенденция к смягчению информационных программ, свой-

ственная для западного демократического дискурса, затронула контент 
российских телевизионных каналов, но ее вряд ли можно назвать домини-
рующей в жестких новостях. В марте 2021-го инфотейнмент-тематика зани-
мала в проанализированных выпусках 17%, 28,6% и 16,7% соответственно, 
причем лидерами среди тем оказались криминальные новости и погода. 
Сообщения про знаменитостей были найдены лишь на одном телеканале. 
Контрольный период в сентябре 2023 г. показал закономерное снижение 
инфотейнмент-тематики, однако авторы сохранили приверженность тем 
информационным форматам, к которым обращались и в 2021 г.

Стремление журналистов к разнообразию форм подачи материала 
стоит, очевидно, рассматривать как позитивное последствие влияния стиля 
инфотейнмент. Однако данная черта пока в незначительной степени харак-
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терна для российских вечерних новостей. Только в двух из трех проанализи-
рованных телепрограммах диверсификация была в определенной степени 
продемонстрирована. В течение основного периода исследования наиболь-
шее разнообразие присутствовало в новостях частного телеканала «НТВ»: 
здесь при общем небольшом хронометраже выпуска можно было наблюдать 
постоянную динамику изобразительно-выразительного ряда и способов по-
дачи. Телеканал «Россия 1» также обращался к разным формам; важно, что 
чаще всего информация на телеканале была представлена в виде сюжета. 
Именно сюжет в теоретической части был квалифицирован как наиболее 
богатый с точки зрения драматургии и изобразительно-выразительных воз-
можностей информационный формат. 

Наименьшую подверженность инфотейнмент-стилистике показал 
«Первый канал». При планировании выпуска продюсеры ограничивались 
тремя формами организации экранного произведения; кроме того, макси-
мальное количество информации подавалось при помощи бз (бедного с точ-
ки зрения драматургии и изобразительно-выразительных возможностей ин-
формационного формата).

Таким образом, лидером по разнообразию форм подачи информации 
в основной период исследования оказался, как и предполагалось, частный 
телеканал «НТВ», тогда как максимальное обращение к инфотейнмент-те-
матике продемонстрировал телеканал «Россия 1». Отчасти данный фено-
мен связан с разницей в продолжительности телепередач. Самый длинный 
по времени выпуск новостей в 2021 г. мы наблюдали как раз у «России 1» 
(65 минут). Телеканал успевал сообщить все серьезные новости за первые 
тридцать минут, тогда как вторая часть в большей степени использовалась 
для инфотейнмент-новостей.

Результаты анализа показали, что, по крайней мере, для телевизион-
ной системы России нельзя выявить прямой корреляции между формой 
собственности СМИ и стремлением журналистов использовать инфотейн-
мент-стилистику в вечерних новостях. В изученных случаях стоит предпо-
лагать влияние личностно-профессиональных характеристик работников 
той или иной редакции.

В контрольный период исследования в сентябре 2023 года сохрани-
лись тенденции, проявленные при анализе выпусков в 2021-м. Журналисты 
по-прежнему обращались преимущественно к двум основным информаци-
онным форматам: сюжету и бз. Телеканал «Россия 1» также включал в эфир 
интервью и выступления журналиста-эксперта в студии, «НТВ» — выступле-
ния журналиста-эксперта в студии и прямое включение. Количество инфо-
тейнмент-тематики в этот промежуток времени закономерно сократилось. 
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Лучше всего приспособиться к произошедшим изменениям во внешне-
политическом контексте смог телеканал «Россия 1»: сохраняется (хотя  
и уменьшается количественно) основная инфотейнмент-тематика, исполь-
зуются разнообразные формы подачи материала, при продюсировании 
тем предпочтение отдается сюжетам. На наш взгляд, наибольшая адаптив-
ность «России 1» связана отчасти с наличием большого хронометража вы-
пуска и до 2022 года.

Отсутствие корреляции между рейтинговыми показателями и резуль-
татами использования стиля инфотейнмент в основной период анализа 
показало, что зрители в России смотрят преимущественно каналы, а не 
программы, отдавая предпочтение определенным вещателям. Однако тен-
денции динамики рейтинга, наблюдаемые в 2023 г., заставляют предполо-
жить, что качество подачи контента также начинает играть определенную 
роль, что, очевидно, требует продолжения исследования.

В некоторых случаях оказалось достаточно проблематичным одно-
значно отнести сюжет к серьезному или инфотейнмент-материалу. Напри-
мер, криминальные новости в российской практике телевизионного про-
дюсирования повествуют не только о крупном правонарушении, но часто 
и об инициативе законодателей по профилактике таких происшествий  
в будущем.

Данную специфику изучаемой тематики необходимо учитывать в 
ходе дальнейших исследований. Также перспективным является анализ ис-
пользования в программах других признаков инфотейнмента, связанных 
со стилистическими особенностями передач, юмором в речи журналистов 
и ведущих, а также с дизайном студий.
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